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Parlamento ecuropeo ¢ stato condotto
tra I’'11 e il 18 giugno 2028 in tutti i 27
Stati membri dell'UE.

Le interviste sono state realizzate
online; il target di riferimento sono
stati i cittadini e le cittadine di eta pari o
superiore ai 1S anni.

In totale sono state condotte 26.121

interviste.
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“Quali delle seguenti fonti utilizza per
ottenere informazioni su temi di
attualita in ambito sociale e politico?”
(% - scelta multipla)

Oltire alle fonti gia presenti nel grafico, a
livello ecuropeo seguono in ordine decrescente
le Piattaforme video (26%), i Podcast (18%), i
Chathot Al (9%), le lezioni
scolastiche/universitarie (6%).
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DISINEORMAZIONE

“Con che frequenza ritiene di essere
stato/a esposto/a personalmente a
disinformazione ¢ fake news negli

ultinni 7 giorni?”
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“Segue gqualche influencer o content
creator sui canali di social media (ad
es.YouTube, Instagram, TikTok,
ecc.)?”(%X)
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USO DEI SOCIAL MEDIA

“Quali dei seguenti formati preferisce

in generale per le informazioni su temi

di attualita in ambito sociale e politico
sui social media®?” (%)
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Inoltre, a livello europeo, figurano i video piu lunghi
(oltre S minuti) con il 38%, le storie (principalmente
Instagram) al 26%, contenuti basati su testi medio-
lunghi (articoli, post di blog) al 28%, video in diretta
(0 in streaming) e podcast entrambi al 24%.
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“Da quali social media e piattaforme
ottiene informazioni su temi di attualita
in ambito sociale e politico?”(%)

Oltre alle piattaforme gia presenti nel grafico, a
livello europeo seguono in ordine decrescente
Telegram (13%), LinkedIn (10%), Snapchat (7%),
Reddit (7%), Threads (4%) e Bluesky (3%).




