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DIVISIONE
Peso  

complessivo
(in percentuale) (a)

Incidenza percentuale Distribuzione  
percentuale

Rilevazione  
territoriale

Rilevazione 
centralizzata

Rilevazione 
territoriale

Rilevazione 
centralizzata

Prodotti alimentari e bevande  
analcoliche 16,0 100,0 -- 20,8 --

Bevande alcoliche e tabacchi 3,2 28,9 71,1 1,2 9,7

Abbigliamento e calzature 8,6 100,0 -- 11,2 --

Abitazione, acqua, elettricità  
e combustibili 10,4 80,6 19,4 10,9 8,8

Mobili, articoli e servizi per la casa 7,9 80,8 19,2 (b) 8,3 6,6

Servizi sanitari e spese per la salute 7,7 82,4 17,6 8,3 5,9

Trasporti 15,2 61,5 38,5 12,1 25,4

Comunicazioni 2,5 -- 100,0 -- 10,7

Ricreazione, spettacoli e cultura 7,9 34,7 65,3 3,6 22,3

Istruzione 1,1 57,9 42,1 0,9 2,1

Servizi ricettivi e di ristorazione 10,8 95,5 4,5 13,5 2,1

Altri beni e servizi 8,6 82,9 17,1 9,3 6,4

TOTALE 100,0 76,9 23,1 100,0 100,0
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MESI Anno 2009 Anno 2010

Gennaio 106,9 108,3

Febbraio 107,1 108,3

Marzo 108,4 109,9

Aprile 109,1 110,9

Maggio 109,3 111,0

Giugno 109,5 111,1

Luglio 108,2 110,1

Agosto 108,4 110,3

Settembre 109,2 111,0

Ottobre 109,6 111,8

Novembre 109,7 111,8

Dicembre 109,9 112,2

100100
9,1097,1096,1092,1094,1082,1085,1093,1091,1094,1081,1079,106

2,1128,1118,1110,1113,1101,1101,1110,1119,1109,1093,1083,108
1ArrVar

%6,1
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Livello Sigla Denominazione Tipo codice

1° Div. Divisione di spesa 2 cifre

2° Grp. Gruppo di prodotti 3 cifre

3° Cl. Classe di prodotti 4 cifre

4° Scl. Sottoclasse di prodotti 5 cifre

5° Segm. Segmento di consumo 6 cifre

Livello Denominazione Numero

1° Divisione di spesa 12

2° Gruppo di prodotti 43

3° Classe di prodotti 102

4° Sottoclasse di prodotti 233

5° Segmento di consumo 322
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AGGREGATI Descrizione

Beni

Beni alimentari, di cui

Alimentari lavorati Si definiscono lavorati i beni alimentari destinati al consumo finale che sono il risultato di un 
processo di trasformazione industriale (come i succhi di frutta, gli insaccati, i prodotti surgelati). 
Questo aggregato comprende le bevande analcoliche ed alcoliche

Alimentari non lavorati Si dicono non lavorati i beni alimentari non trasformati (carne fresca, pesce fresco, frutta e 
verdura fresca)

Beni energetici, di cui

 Energetici  
regolamentati

Includono le tariffe per l’energia elettrica e il gas di rete per uso domestico

 Energetici non  
regolamentati

Comprendono i carburanti per gli autoveicoli e i lubrificanti; il gasolio per riscaldamento, gas in 
bombole e altri combustibili solidi

Tabacchi Comprendono le sigarette, i sigari e sigaretti e altri tabacchi

Altri beni, di cui

Beni durevoli Includono le autovetture, gli articoli di arredamento, gli elettrodomestici, gli apparecchi per la 
telefonia e per il trattamento dell’informazione e la gioielleria

Beni non durevoli Comprendono i detergenti per la pulizia della casa, i prodotti per la cura della persona, i medicinali

Beni semidurevoli Comprendono i capi di abbigliamento, le calzature, gli articoli tessili per la casa, le cristallerie, 
stoviglie e utensili domestici, piccoli accessori e utensili vari, i pezzi di ricambio e accessori per 
i mezzi di trasporto, i supporti di registrazione, i giochi e i libri, alcuni effetti personali

Servizi

Servizi per l’abitazione Includono i servizi di riparazione, la pulizia e la manutenzione della casa, la tariffa per i rifiuti solidi e 
per la raccolta delle acque di scarico, il canone d’affitto, le spese condominiali

Servizi relativi alla  
comunicazione

Comprendono i servizi di telefonia e i servizi postali

Servizi ricreativi, culturali 
e per la cura alla persona

Comprendono i pacchetti vacanza, i servizi di alloggio, i ristoranti, bar e simili, le mense, la ripa-
razione di apparecchi audiovisivi, fotografici e informatici, i servizi per l’abbigliamento, i servizi 
per l’igiene personale, i servizi ricreativi e culturali vari, i concorsi e le lotterie

Servizi relativi al trasporto Comprendono i trasporti aerei, marittimi, ferroviari e stradali, i servizi di manutenzione e ripara-
zione di mezzi di trasporto, i trasferimenti di proprietà, le assicurazioni sui mezzi di trasporto

Servizi vari Comprendono l’istruzione, i servizi medici, i servizi per l’assistenza, i servizi finanziari, le pro-
fessioni liberali, il servizio funebre, le assicurazioni sugli infortuni
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AGGREGATI Descrizione

Beni e servizi non regolamentati

Beni e servizi regolamentati

Beni non regolamentati

Beni regolamentati, di cui:

Energetici regolamentati Includono le tariffe per l’energia elettrica e il gas di rete per uso domestico

Altri beni regolamentati Includono la tariffa per la fornitura di acqua potabile e i medicinali con obbligo di 
prescrizione

Servizi non regolamentati

Servizi regolamentati, di cui:

 Servizi a regolamentazione 
nazionale

Comprendono la revisione auto, le tasse per il trasferimento della proprietà delle 
autovetture e dei motoveicoli, i pedaggi autostradali, alcuni servizi postali e i servizi di 
telefonia fissa, il canone tv, i concorsi pronostici e la mediazione civile

 Servizi a regolamentazione 
locale

Includono le tariffa per i rifiuti solidi e per la raccolta delle acque reflue, i trasporti 
ferroviari regionali, i trasporti urbani unimodali e multimodali (biglietti e abbonamenti), 
il trasporti extraurbano su bus e quello extraurbano multimodale, i taxi, il parcheggio 
auto, l’istruzione secondaria, le mense scolastiche, il nido d’infanzia comunale e i 
certificati anagrafici

AGGREGATI Descrizione

Alta frequenza Includono i generi alimentari, le bevande alcoliche e analcoliche, i tabacchi, le spese 
per l’affitto, i beni non durevoli per la casa, i servizi per la pulizia e la manutenzione 
della casa, i carburanti, i trasporti urbani, i giornali e periodici, i servizi di ristorazione e 
le spese di assistenza

 Medie frequenza Comprendono le spese di abbigliamento, le tariffe elettriche e quelle relative all’acqua 
potabile e lo smaltimento dei rifiuti, i medicinali, i servizi medici e dentistici, i trasporti 
stradali, ferroviari marittimi e aerei, i servizi postali e telefonici, i servizi ricreativi e 
culturali, i pacchetti vacanze, i libri, gli  alberghi e altri servizi di alloggio

 Bassa frequenza Includono gli elettrodomestici, i servizi ospedalieri, l’acquisto dei mezzi di trasporto, i 
servizi di trasloco, gli apparecchi audiovisivi, fotografici e informatici e gli articoli sportivi
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STIMA 
DELL’IMPATTO (a)

IPCA

Indice generale 

Divisioni

Prodotti alimentari e  
bevande analcoliche

Abbigliamento e  
calzature

2011  

Gennaio -0,4  0,3 -5,2

Febbraio -0,4  0,4 -5,9

Marzo  0,0  0,2 -0,5

Aprile  0,0 -0,1  0,1

Maggio  0,1  0,2  0,2

Giugno  0,1  0,1  0,1

Luglio -0,8 -0,6 -8,6

Agosto -0,9 -0,8 -9,2

Settembre -0,1 -0,8 -0,2

Ottobre  0,0 -0,6  0,1

Novembre  0,0 -0,1  0,2

Dicembre  0,0 -0,3  0,3

Anno 2011 (b) -0,2 -0,1 -2,2
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2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Imposte incluse nell’indice IPCA-TC 97,4 97,4 97,4 97,4 97,6 97,7 97,7 97,7 97,8

Imposta sul valore aggiunto (IVA) 64,9 63,4 64,2 64,8 65,9 66,6 66,7 64,4 67,1

Imposta sugli oli minerali e derivati 19,5 19,8 18,9 18,1 17,3 16,5 17,2 17,4 16,1

Imposta sul gas metano 2,7 3,7 3,3 3,5 3,5 3,5 2,1 3,8 3,4

Imposta sull’energia elettrica 0,9 1,0 1,0 1,1 1,0 1,1 1,1 1,1 1,0

Imposta addizionale sull’energia elettrica 
di comuni e province 1,1 1,1 1,2 1,1 1,0 1,1 1,2 1,2 1,1

Imposta sui tabacchi 6,8 6,8 7,2 7,1 7,3 7,4 7,9 8,3 7,7

Imposta sulle assicurazioni  Rc auto 1,5 1,6 1,6 1,7 1,6 1,5 1,5 1,5 1,4

Altre imposte nel dominio dell’IPCA ma 
non considerate nell’IPCA-TC 2,6 2,6 2,6 2,6 2,4 2,3 2,3 2,3 2,2

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Indice dei prezzi al consumo.pdf   30 11/04/2013   10.50.23



311.Gli indici dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   31 11/04/2013   10.50.23



32 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   32 11/04/2013   10.50.23



331.Gli indici dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   33 11/04/2013   10.50.24



34 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

DB centrale su 
server esposto

UCS

Download giri di 
rilevazione 

Upload dati raccolti nei 
giri di rilevazione 

Istat

Raccolta dati su 
tablet PC (client) 

UCS 

firewall 

Rete Istat 

Rilevatore 

Software per 
acquisizione 
quotazioni di prezzo 

Applicativi web per 
la gestione delle fasi 
di controllo, 
correzione ed 
elaborazione 

Procedure per 
l’elaborazione degli 
indici di sintesi

DB centrale su 
server protetto

Indice dei prezzi al consumo.pdf   34 11/04/2013   10.50.24



351.Gli indici dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   35 11/04/2013   10.50.25



Indice dei prezzi al consumo.pdf   36 11/04/2013   10.50.25



372. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   37 11/04/2013   10.50.25



38 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   38 11/04/2013   10.50.26



392. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   39 11/04/2013   10.50.26



40 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   40 11/04/2013   10.50.26



412. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   41 11/04/2013   10.50.26



42 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   42 11/04/2013   10.50.27



432. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   43 11/04/2013   10.50.27



44 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   44 11/04/2013   10.50.27



452. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   45 11/04/2013   10.50.28



46 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   46 11/04/2013   10.50.28



472. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   47 11/04/2013   10.50.28



48 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   48 11/04/2013   10.50.29



492. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   49 11/04/2013   10.50.29



50 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Indice dei prezzi al consumo.pdf   50 11/04/2013   10.50.29



512. La rilevazione territoriale dei prezzi al consumo

Indice dei prezzi al consumo.pdf   51 11/04/2013   10.50.29



52 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Se ci riferiamo ai prodotti a rilevazione mensile, è quindi possibile dividere, in pri-
mo luogo, le mancate rilevazioni temporanee in base al metodo di imputazione (figu-
ra 2.1): il 44,48 per cento (115mila 974) è stato imputato per variazione del prezzo del 
mese precedente, il restante 55,52 per cento (144mila 739) per ripetizione del prezzo 
del mese precedente. La gran parte delle mancate rilevazioni stimate per variazione 
è ascrivibile ai prodotti stagionali (ex Regolamento CE 330/2009) nei mesi nei quali 
sono fuori stagione (103mila 214 pari all’89 per cento).

Il miglioramento conseguito in termini di stima delle mancate rilevazioni carat-
terizza, quindi, il 2011 come un anno nel quale gli indici che misurano l’inflazione in 
Italia (armonizzati e non), hanno registrato un passo avanti significativo in termini di 
coerenza con le indicazioni presenti nei Regolamenti europei.

Analizzando poi le mancate rilevazioni temporanee per causale (figura 2.2), è 
possibile constatare come, analogamente agli altri anni, quelle stagionali siano le 
cause principali (46,29 per cento), delle 260.713 mancate rilevazioni temporanee 
registrate per i prodotti mensili (in calo rispetto al 2010 quando la percentuali era pari 
al 47,81 per cento e rispetto al 2009 quando era stata del 52,39 per cento). Le altre 
principali causali delle mancate rilevazioni temporanee sono, nell’ordine:
•	 l’assenza temporanea della referenza (17,42 per cento dei casi, in aumento 

rispetto sia al 2010, quando rappresentava il 15,50 per cento dei casi, sia al 
2009, quando tale percentuale era pari al 15,90 per cento);

•	 la rilevazione non effettuata (nel 17,21 per cento dei casi; con un aumento 
significativo rispetto al 2010 quando erano il 14,49 per cento e al 2009 quando 
erano il 12,57 per cento);

•	 la chiusura temporanea del punto vendita (nel 14,16 per cento dei casi, in 
sensibile diminuzione rispetto al 16,55 per cento del 2010, e “in linea” con il 2009 
quando era pari al 14,57 per cento), imputabile in larga parte alle chiusure estive.
Rispetto al 2010, emerge quindi una modifica nell’ordine di importanza delle 

tre principali causali delle mancate rilevazioni temporanee (dopo quella stagionale):  

Figura 2.1 - �Indagine sui prezzi al consumo, prodotti a frequenza di rilevazione mensile – Mancate 
rilevazioni temporanee per metodo di imputazione – Anno 2011 (valori percentuali)

44,48

55,52

Mancata rilevazione temporanea con stima per variazione
Mancata rilevazione temporanea con stima per ripetizione
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46,29

0,77
0,100,82

17,42

3,24

14,16

17,21

Assenza della referenza per cause stagionali Prezzo sotto osservazione
Prezzo sotto osservazione dell'Ucs Assenza definitiva della referenza
Assenza temporanea della referenza Chiusura definitiva del punto vendita
Chiusura temporanea del punto vendita Rilevazione non effettuata
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CAUSALE SOSTITUZIONE Prodotti a rilevazione mensile Prodotti a rilevazione bimensile

Punto vendita   8,21 33,95

Marca 30,04     -   (a)

Varietà 49,91     -  (a)

Quantità 11,84  66,05

66,99

0,08

0,003

0,34

25,12

3,96
0,46 3,04

Assenza della referenza per cause stagionali Prezzo sotto osservazione dell'Istat
Prezzo sotto osservazione dell'Ucs Assenza definitiva della referenza
Assenza temporanea della referenza Rilevazione non effettuata
Chiusura definitiva del punto vendita Chiusura temporanea del punto vendita
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78 Indice dei prezzi al consumo: aspetti generali e metodologia di rilevazione

Codice 07.1.1.1.1.01 07.1.1.1.1.02 07.1.1.2.1.01 07.1.1.2.1.02

Posizione rappresentativa Auto fino  
4 mt. diesel

Auto oltre  
4 mt. diesel

Auto fino  
4 mt. benzina

Auto oltre  
4 mt. benzina

Divisione Trasporti Trasporti Trasporti Trasporti

Codice 07.1.2.0.1.01 07.1.2.0.2.01

Posizione rappresentativa Motocicli Ciclomotori

Divisione Trasporti Trasporti
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Codice 09.2.1.1.0.01

Posizione rappresentativa Autocaravan e caravan

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura

Codice 09.2.1.3.0.01 09.2.1.3.0.02

Posizione rappresentativa Imbarcazione Motore per imbarcazione

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura

Codice 02.2.0.1.0.01 02.2.0.2.0.01 02.2.0.3.0.01

Posizione rappresentativa Sigarette Sigari e sigaretti Altri tabacchi

Divisione Bevande alcoliche e tabacchi Bevande alcoliche e tabacchi Bevande alcoliche e tabacchi
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Codice 12.3.2.3.0.01

Posizione rappresentativa Articoli per fumatori

Divisione Altri beni e servizi

Codice 09.4.3.0.0.01

Posizione rappresentativa Concorsi pronostici

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 06.1.1.0.0.01

Posizione rappresentativa Medicinali fascia A NIC/FOI

Divisione Servizi sanitari e spese per la salute

Codice 09.5.1.1.0.01 09.5.1.3.0.01

Posizione rappresentativa Libri di narrativa Altri libri non scolastici 
 diversi da quelli di narrativa

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 09.5.1.2.0.01 09.5.1.2.0.02

Posizione rappresentativa Libri per la scuola dell’obbligo Libri per la scuola media superiore

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura

Codice 09.5.1.4.1.01

Posizione rappresentativa E-book download

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 09.5.2.1.0.01

Posizione rappresentativa Giornale quotidiano

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura

Codice 09.5.2.2.0.01

Posizione rappresentativa Periodici

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 08.2.0.1.0.01 08.2.0.2.0.01 08.2.0.2.0.02

Posizione rappresentativa Apparecchi per la telefonia fissa Telefoni cellulari Smartphone

Divisione Comunicazioni Comunicazioni Comunicazioni
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Codice 09.1.1.9.1.01

Posizione rappresentativa E-book reader

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura

Codice 09.1.2.1.0.01 09.1.2.1.0.02

Posizione rappresentativa Macchina fotografica digitale Videocamera

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 09.1.3.1.1.01 09.1.3.1.2.01 09.1.3.1.2.02 09.1.3.1.2.03

Posizione rappresentativa Computer desktop Notebook Netbook Tablet PC

Divisione Ricreazione,  
spettacoli e  

cultura

Ricreazione,  
spettacoli e  

cultura

Ricreazione,  
spettacoli e  

cultura

Ricreazione,  
spettacoli e  

cultura
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Codice 09.1.3.2.0.01 09.1.3.2.0.03

Posizione rappresentativa Monitor LCD Stampante

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 08.3.0.1.0.01 08.3.0.1.0.02 08.3.0.2.0.01 08.3.0.2.0.02 08.3.0.3.0.01

Posizione  
rappresentativa

Servizi di 
telefonia  

fissa su rete  
commutata

Servizi di  
telefonia  
pubblica

Servizi di  
telefonia  

mobile

Servizi  
internet  

su rete mobile

Servizi di te-
lefonia fissa a 

banda larga

Divisione Comunicazioni Comunicazioni Comunicazioni Comunicazioni Comunicazioni

Codice 09.4.2.3.0.01 09.4.2.3.0.02

Posizione rappresentativa Canone tv Abbonamento pay tv

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 05.6.2.1.1.01 12.4.0.3.0.01

Posizione 

rappresentativa

Collaboratore familiare addetto ai servizi  

di pulizia della casa e di lavanderia -  

minimo contrattuale

Collaboratore familiare con compiti  

di assistenza alla persona -  

retribuzione contrattuale

Divisione Mobili, articoli e servizi per la casa Altri beni e servizi
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Codice 07.3.1.1.0.01 07.3.1.1.0.02 11.2.0.3.0.01

Posizione rappresentativa Trasporti ferroviari  
nazionali

Trasporti ferroviari  
regionali

Cuccetta e  
vagone letto

Divisione Trasporti Trasporti Servizi ricettivi e  
di ristorazione
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Codice 07.3.2.1.2.01 07.3.5.0.0.03

Posizione rappresentativa Trasporto extraurbano su bus Trasporto extraurbano multimodale

Divisione Trasporti Trasporti
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Codice 07.3.3.1.0.01 07.3.3.2.1.01 07.3.3.2.2.01

Posizione rappresentativa Viaggio aereo nazionale Viaggio aereo europeo Viaggio aereo intercontinentale

Divisione Trasporti Trasporti Trasporti
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Codice 07.3.4.0.0.01

Posizione rappresentativa Trasporto marittimo e per vie d’acque interne

Divisione Trasporti
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Codice 09.4.1.1.2.01 09.4.2.2.2.01

Posizione rappresentativa Ingresso ai parchi di divertimento Ingresso ai parchi nazionali,  

giardini zoologici, giardini botanici

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura

Codice 09.4.1.1.4.01

Posizione rappresentativa Stabilimento balneare

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 09.4.1.2.5.01

Posizione rappresentativa Impianti di risalita

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura

Codice 09.6.0.1.0.01 09.6.0.2.0.01

Posizione rappresentativa Pacchetti vacanza nazionali Pacchetti vacanza internazionali

Divisione Ricreazione, spettacoli e cultura Ricreazione, spettacoli e cultura
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Codice 11.2.0.2.0.01

Posizione rappresentativa Campeggi

Divisione Servizi ricettivi e di ristorazione

Codice 11.2.0.1.2.02

Posizione rappresentativa Agriturismo

Divisione Servizi ricettivi e di ristorazione
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Codice 12.6.2.1.0.01 12.6.2.1.0.02

Posizione rappresentativa Servizi di deposito, incasso e pagamento Altri servizi finanziari

Divisione Altri beni e servizi Altri beni e servizi

Codice 08.1.0.0.0.01 08.1.0.0.0.02

Posizione rappresentativa Lettere Altri servizi postali

Divisione Comunicazioni Comunicazioni
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Codice 09.1.4.1.0.01 09.1.4.1.0.02 09.3.1.1.2.02

Posizione rappresentativa Compact disc Film in DVD Giochi elettronici

Divisione Ricreazione, spettacoli  
e cultura

Ricreazione, spettacoli  
e cultura

Ricreazione, spettacoli  
e cultura 
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Codice 07.1.1.7.0.01 07.1.2.0.3.01

Posizione rappresentativa Trasferimento proprietà auto Trasferimenti proprietà moto

Divisione Trasporti Trasporti

Codice 07.2.4.2.0.02

Posizione rappresentativa Pedaggio autostradale

Divisione Trasporti
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Codice 07.2.3.1.1.02

Posizione rappresentativa Revisione auto

Divisione Trasporti

Codice 10.4.0.1.0.01

Posizione rappresentativa Istruzione universitaria

Divisione Istruzione
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Codice 04.5.1.0.0.02 04.5.1.0.0.03 04.5.1.0.0.04

Posizione 
rappresentativa

Energia elettrica, tariffa  
bioraria fascia diurna  

feriale

Energia elettrica, tariffa  
bioraria fascia notturna, 

weekend e festivi

Energia elettrica, quota fissa

Divisione Abitazione, acqua,   
elettricità e combustibili

Abitazione, acqua,   
elettricità e combustibili

Abitazione, acqua,   
elettricità e combustibili
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Codice 04.3.2.5.0.01

Posizione rappresentativa Operaio edile

Divisione Abitazione, acqua, elettricità e combustibili
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Codice 12.7.0.2.0.03

Posizione rappresentativa Mediazione civile

Divisione Altri beni e servizi
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